CAPITOLUL 3

MODELE PRIVIND STABILIREA PRETULUI
PRODUSELOR/SERVICIILOR FIRMEI

e analiza modelelor prezentate in acest capitol vom utiliza categoria de pret
In ca pe o variabila a carei valoare va fi stabilitd Tn raport cu:
- tipul pietei 1n care activeaza firma;
- nivelul de echilibru al pretului pe termen scurt si lung;
- caracteristicile pietei de capital;
- nivelul de dezvoltare al firmei si eventualele avantaje de cost specifice de care firma
beneficiaza in raport cu celelalte firme de pe piata;
- politica de dezvoltare a firmei pe termen lung;
- relatia in care firma se afla cu consumatorii produselor sale si intentiile pe care le are
relativ la aceasta relatie;
- prevederile legislatiei in vigoare relativ la preturile unora dintre produsele firmei.

In cadrul analizei deciziei de productie am presupus ca firma are drept obiectiv
maximizarea profitului. Pentru marea majoritate a firmelor, acesta este cazul. Dar, nici o
firma nu activeaza si nu este condusa dupa criterii si obiective unice. Chiar si Tn cazul
profitului, firma isi poate propune sd maximizeze nivelul acestuia pe o anumitd perioada,
sau sd atingd un anumit nivel pe un orizont de timp dat, obiective care pot sd difere in
oarecare masura fatd de principiul maximizarii profitului. Atingerea acestor obiective se
regaseste si in politica de pret a firmei. Practic, prin decizia privind pretul principalelor
grupe de produse pe care le realizeaza, firma conduce catre materializarea acestor
obiective. In continuare ne propunem si analizim atit obiectivele pe care firma le poate
urmadri prin decizia de pret, cit si modalitatea practica prin care ea le poate formaliza si, de

asemenea realiza.

3.1 Obiectivele deciziei de pret

Obiectivele pe care firma le urmdareste atunci cind stabileste pretul
produselor/serviciilor sale pot fi grupate in trei categorii:
1. Stabilirea pretului cu scopul de a obtine o anumita rata a venitului pe unitatea de

investitie;
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2. Stabilirea pretului in vederea detinerii unei anumite parti a pietei;

3. Stabilirea unui pret care sa faca fatd concurentei sau chiar sa o elimine.

1. Pretul pentru un venit fixat este acel pret pe care firma 1l stabileste astfel incat, pe
termen lung, pentru anumite produse sau grupe de produse sa obtind un venit mediu fixat
pe capitalul utilizat. in masurarea venitului pe capitalul utilizat, cele mai multe dintre firme
tind sa utilizeze dividendele actionarilor plus datoriile firmei pe termen lung. In ce priveste
repartizarea costurilor fixe pe produs, firmele stabilesc, de reguld, un cost standard pentru
fiecare produs 1n baza ratei asteptate a productiei (de reguld 70-80% din capacitatea total
instalata a firmei) si a unei anumite structuri a productiei. Pentru a determina venitul pe
care doreste sa 1l obtina, 1n practicd, firmele iau in considerare:

e Un nivel al venitului pe care il considera rezonabil;

e Obiceiul ramurii (ceea ce se practica de obicei in acea industrie);

¢ Dorinta de a egala sau depdsi nivelul mediu al venitului firmei obtinut in perioada
anterioara;

¢ Nivelul profitului fixat cu scopul de a detine o anumita parte de piata.

In cele mai multe cazurl, rata fixata a venitului este Tn medie de 10%-15% [21],
atingerea acestui obiectiv fiind facutd de regula cu ajutorul metodei "cost-plus" de stabilire

a pretului.

2. Unul din obiectivele pe care firmele le pot urmdri atunci cand fixeaza pretul, este
detinerea unei parti minime sau maxime din piata internd sau internationala a unui
produs. Existd multiple ratiuni pentru acest obiectiv. De exemplu [38], U.S. General
Electric afirma ca politica firmei este de a nu depasi 50% din piata oricdrui produs, dincolo
de acest prag firma putand deveni mult prea vulnerabila in fata concurentei. De asemenea,
producatorii japonezi de automobile limiteazd exportul lor la in jur de 22% din piata
americana, la acest nivel putind fixa un pret mult mai profitabil decét in cazul extinderii

acestei parti de piata.

3. Reducerea pretului sau oferirea unor facilitati deosebite pentru achizitionarea
produselor sale este o politica de pret pe care firmele o utilizeaza cu scopul de a putea face

fatda concurentei, sau chiar cu scopul de a-si elimina competitorii de pe piata.
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3.2 Modele si metode de stabilire a pretului

Cele mai importante si mai frecvent utilizate n practici metode de atingere a
obiectivelor enuntate anterior prin fixarea preturilor la produsele/serviciile firmei sunt:
1. Metoda "cost-plus";

2. Metoda costului incremental.

3.2.1 Metoda "cost-plus"

In cadrul acestei metode, firma decide si fixeze pentru produsele sale un pret
determinat prin addugarea la costul de productie a unei anumite cote fixe. Utilizarea acestei
metode presupune parcurgerea a doi pasi: determinarea costurilor de productie si

stabilirea cotei de adaos.

Pasul 1: Determinarea costurilor de productie prezintd particularitati pentru cele trei mari
domenii de activitate: sectorul productiv, sectorul comercial si sectorul serviciilor.
in domeniul productiv, firmele determind, de reguld, un cost variabil standard dat de
consumul de munca direct productivad si consumul direct de materiale, sau un
cost de absorbtie standard, obtinut prin addugarea la costul variabil standard a
cheltuielilor de regie ale firmei. Deoarece cheltuielile de regie sunt repartizate de
catre firme in mod diferit pe produs, cota de adaos poate fi profit pur sau poate
contine si anumite elemente din cheltuielile generale ale firmei, elemente care
vor fi deduse din aceasta cota ulterior.
In domeniul comercializarii (en-gros sau cu amanuntul) costul variabil unitar este pur si
simplu suma plétitd de comerciant pentru a achizitiona produsul.
In domeniul serviciilor costul este stabilit luand in calcul timpul de prestare a

serviciului si consumul de materiale, precum si specificul sectorului respectiv.

Pasul 2: Firma poate stabili o cotd fixa de adaos pentru toate produsele, sau o cota
diferentiatd pe fiecare produs in parte. Diferentierea dimensiunii acesteia se face
tinand seama de practica domeniului de activitate, concurentd, jocul cerere-oferta,
restrictiile privind rata venitului pe investitie. Ca relatie de calcul pentru cota de

adaos (CA) avem:

_ Pret — Cost
Cost

CA [%)] 3.1)

sau
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Rata profitului

CA =
1 — Rata profitului

(3.2)

Utilizarea metodei "cost-plus” in decizia de pret a firmei rdspunde obiectivului de a
obtine un nivel satisficator al venitului pe termen lung, nu neaparat maxim. Acest lucru nu
inseamna, Tn mod necesar, ca firma elimina obiectivul de a-si maximiza profitul.

In determinarea cotei de adaos, managerii trebuie si tind seama de factori relevanti
precum:

- natura produsului si randamentul acestuia;

- gradul de risc al activitatii;

- cota de adaos practicatd in mod obisnuit in acel domeniu;

- modalitatea de plata.

Variabila-cheie utilizatd in acest sens este, insd, elasticitatea de pret a cererii, adica
senzitivitatea cererii pentru acel produs in raport cu pretul.

Presiunea concurentei existente pe piatd determind firmele sd dea dovada de mare
flexibilitate atunci cand stabilesc nivelul cotei de adaos.

Daca metoda "cost-plus” este sau nu maximizatoare de profit, putem spune doar
dacd suntem in masurd sd determinam elasticitatea pretului produsului. Asa cum stim,
profitul este maxim daca firma produce la nivelul de output pentru care venitul marginal
egaleaza costul marginal, MR = MC, si, daca tinem seama de relatia de calcul a venitului

marginal, avem

MR = P(1+l) =MC (3.3)
£

unde: P = pretul produsului firmei;

&= elasticitatea cererii In functie de pret.

. : o 1 :
Din relatia (3.3), prin impartire cu /+ — obtinem:
I3

P=——=MC|——| . 34
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Daca tinem seama de faptul ca pretul produsului este dat de cost plus rata de adaos,

avem
1
P=MC(1+CA)=MC —7 3.5)
1+
E
sau
1
1+ CA=—, 3.6)
1
1+—
Fo)
de unde:
1
CA=——-1 . (3.7)
1
1+—
£

Relatia (3.7) indica dependenta nivelului cotei de adaos de elasticitatea cererii
produsului 1n raport cu pretul, nivelul CA fiind optim dacd si numai daca £ este elasticitatea
corespunzatoare pretului care aduce firmei profitul maxim. Dacd firma poate estima

elasticitatea pentru un nivel particular al pretului, ecuatia (3.7) poate fi utilizatd pentru a

testa optimalitatea pretului, astfel:
Pasul 1. Se determina cota de adaos dupa relatia

_ Pret— Cost
Cost

CA

Pasul 2. Se determind cota de adaos cu relatia (3.7)
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Pasul 3. Se compara nivelul actual al CA cu nivelul CA,. Daca pretul practicat este
optimal ele sunt egale. Daca CA;.<CAgcual, COta actuald de adaos este mult prea

ridicata si invers.

Utilizarea modelului "cost-plus" 1n adoptarea deciziei de pret a firmei nu garanteaza
acesteia obtinerea de profit. Totusi, determinarea si utilizarea pretului optimal al outputului
poate minimiza pierderile firmei, aspect deloc de neglijat.

Avantajele utilizarii acestei metode sunt:

® constituie o metoda relativ simpld de determinare a pretului;

e oferd o metoda de obtinere a nivelului adecvat al profitului;

e constituie un element de justificare a cresterii pretului datoritad elementelor de
cost.

Principalele puncte slabe ale metodei sunt:

® csuarea in tentativa de considerare a cererii masuratd in termeni de dorintd a
cumpadrdtorilor si putere de cumpérare;

e metoda nu recunoaste rolul costurilor evitabile" si al celor de oportunitate in
adoptarea deciziei de pret;

* metoda esueazd in a reflecta concurenta In termeni de reactie a rivalilor si de

posibile noi intrari pe piata.

3.2.2 Metoda costului incremental

Pentru multe dintre deciziile de pret ale firmei, costurile incrementale sunt singurele
costuri "adevarate" si relevante care pot fi considerate. "Extra-costurile " (numite si costuri
incrementale) indicd dacd o activitate ar trebui sau nu sa fie desfasuratd de catre firma.
Determinarea acestor costuri oferd firmei un adevarat ghid pentru deciziile de productie si
de pret ale acesteia pe termen scurt. In decizia de a reduce pretul unui produs cu scopul de
a creste nivelul vanzarilor, managementul firmei trebuie sd compare venitul incremental
obtinut prin cresterea vanzarilor (/R) cu cresterea costurilor (/C) datorate acestei decizii.
Daca IR>IC, atunci firma poate adopta decizia de reducere a pretului, aceasta avand ca

efect obtinerea unui profit incremental

1 . .o .1 . . s .. .1
) Costurile evitabile sunt cheltuieli ale firmei pentru a executa o anumita activitate comparate cu cheltuielile
sale in cazul in care nu face nimic.
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IP=IR-IC (3.8)

Utilizarea n analiza deciziei de pret a conceptului de cost incremental nu conduce
la determinarea pretului pentru un anumit produs. Insa, determinarea costului incremental
ofera, firmei posibilitatea de a stabili un nivel optimal al pretului, asa cum conditiile
privind cererea unui produs stabilesc preturile posibile de vénzare ale produsului
considerat. Totusi, In vederea folosirii corecte a analizei incrementale Tn deciziile de pret,
firma trebuie sa ia in considerare efectele totale ale acestei decizii, atit pe termen scurt cat
si pe termen lung, asupra venitului firmei, productiei, costurilor si vanzarilor pentru toate

produsele pe care firma le utilizeaza.

3.3 Tehnici de discriminare a pretului

Diferentierea (discriminarea) pretului constituie modalitatea prin care o firma
stabileste preturi diferite pentru produsele sale 1n raport cu anumite situatii specifice de
vanzare intalnite pe piatd sau cu anumite circumstante referitoare la cumparatorii
produselor.

In practica economici intalnim trei grade de discriminare a pretului:

e Discriminare de gradul intdi, in cadrul careia firma fixeaza aceluiasi cumparator
preturi diferite pentru fiecare unitate de produs achizitionata;

e Discriminare de gradul doi care constd in aplicarea principiului de Ia
discriminarea de gradul intdi dar pentru un anumit numar de produse (lot) achizitionate Tn
plus si nu pentru fiecare produs;

® Discriminarea de gradul trei apare atunci cand firma producatoare diferentiaza
cumparatorii in raport cu venitul lor, pozitionarea geografica, gusturile individuale, modul
de folosire a produsului sau alte criterii, si percepe preturi diferite pentru fiecare tip de
piata sau cumparator, in ciuda costurilor echivalente de productie, procedeu cunoscut si sub
numele de segmentare a pietei.

Pentru a stabili o structurd diferentiata a preturilor, firma poate utiliza urmatoarele

tehnici:

a. Diferentierea in raport cu cantitatea. Pot exista trei tipuri de astfel de
diferentieri:
- diferentieri cumulative: firma acorda facilitdti de pret clientilor in raport cu

cantitatea totald cumparatd intr-o anumita perioada (un an, sd spunem);
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- diferentieri in functie de cantitate se bazeazda pe cantitatea cumpdératd la un
moment dat si livrata la o anumita destinatie;
- diferentieri functionale sunt acordate distribuitorilor in raport cu pozitia lor in

lantul de distributie a produsului.

b. Diferentierile in raport cu timpul se Tmpart In doua categorii:

- diferentieri orare, aplicate atunci cand elasticitatea cererii cumparatorilor variaza
de-a lungul aceleiasi zile (tarifele la energie electrica si la transport, de exemplu);

- diferentieri calendaristice, utilizate atunci cand elasticitatea cererii prezinta

diferente de la o zi la alta, de la o saptdmana la alta sau de la o luna sau un sezon la altul.

c. Diferentieri in raport cu destinatia produsului, cel mai cunoscut exemplu fiind
taxele diferite stabilite pentru consumul casnic si industrial de energie electrica si servicii

telefonice, etc..

a. Piata A b. Piata B c. Intreaga piata
Q4=30-P4 0p=22-Pp Q7= 0a+ Qs
P P
P ATC=2+0,10r
30 30 30
25 25 25
20 20 20
15 15 15
10 10 10
5 5 5 MC

Figura 3.1 Discriminarea pretului in doua piete A si B

Pentru a putea aplica discriminarea in decizia de pret, firma trebuie si aiba
posibilitatea de a identifica si separa diferitele piete Tn raport cu elasticitatile specifice
acestora, adicd posibilitatea de a identifica diferitele functii de cerere caracteristice acestor
piete. Pentru a obtine un profit maxim, firma trebuie si ia decizia de a fixa pentru fiecare
piata acel pret pentru care veniturile marginale obtinute 1n fiecare piata sa fie egale intre ele

si egale cu costul marginal (vezi Figura 3.1).
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Asa cum rezulta din Figura 3.1, venitul marginal al firmei se obtine prin Tnsumarea
pe orizontald a veniturilor marginale din cele doua piete A si B, MRy = MR4+MRg. Nivelul
productiei firmei este stabilit la intersectia curbelor MRy si MC (costul marginal), iar
nivelul vanzarilor in fiecare piatd este fixat acolo unde venitul marginal al pietei egaleaza

costul marginal al firmei.

3.4 Stabilirea pretului in cazul mai multor produse

De regula, din diferite ratiuni firmele diversifica productia. Acest lucru conduce la
aparitia urmatoarelor tipuri de relatii:

1. Relatii de cerere, aparute atunci cand produsele sunt substituibile sau
complementare;
facilitati;

3. Relatii de productie care apar atunci cand unul si acelasi proces de productie are
ca rezultat mai multe produse;

4. Relatii de capacitate aparute atunci cand firma are posibilitatea de a utiliza

capacitatea Tn exces pentru a realiza unul sau mai multe produse aditionale.
3.4.1 Stabilirea pretului in cazul produselor substituibile sau complementare
1. Stabilirea pretului pentru produse substituibile

In general, majoritatea firmelor realizeazi un produs in mai multe tipuri, game, in
raport cu preferintele si puterea de cumpdrare a consumatorilor. Aceste produse concureaza
intre ele atat 1n cadrul firmei cat si cu produsele similare de pe piatd. Pentru a stabili pretul
acestor produse, in practica firmele pot utiliza urméatoarele metode:

a. Stabilirea pretului prin aceeasi metoda pentru intreaga linie de fabricatie, de
exemplu prin metoda "cost-plus" ;

b. Stabilirea pretului folosind metoda "cost-plus" dar variind cota de adaos 1n raport
cu nivelul costurilor astfel: pentru produsele mai costisitoare se va utiliza o cotd de adaos
mai ridicata, rezultdnd un pret mai mare.

O deficientd a acestor metode constd in ignorarea diferentelor existente in cererea
de produse, 1n conditiile de concurenta si in gradul de maturitate al pietei pentru fiecare
produs 1n cadrul liniei de fabricatie. De aceea, pretul optim al produselor substituibile este

cel care permite firmei sd exploateze diferentele in elasticitatea cererii diferitelor piete,
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adica acela care aduce cea mai mare contributie din partea produsului in venitul total al

firmei.

2. Stabilirea pretului pentru produse complementare

.....

numai impreund, in anumite proportii. Metodele de stabilire a pretului pentru produsele

complementare sunt:

a. Metoda "liderului de pierdere" consta in stabilirea unui pret foarte scazut al unui
produs, atit in raport cu produsele similare de pe piatd cét si in raport cu costul de
fabricatie al acestuia, si Instiintarea prin reclamd a consumatorilor, cu scopul de a
determina o crestere a cererii pentru produsele complementare. Prin profiturile obtinute

suplimentar 1n acest fel, produsul lider al pierderii devine, in fapt, un lider al profitului;

b. Metoda vanzarii conditionate cere cumpdratorilor sd combine produsele dorite cu
altele astfel incat, in fapt, acestia achizitioneaza un grup de produse unite. In practica,
aceastd metoda este consideratd ilegala, exceptand cazul in care produsul complementar

este oferit gratuit, cu scopul de a-1 promova, de exemplu.

c. Metoda tarifului cu doua parti, in cadrul careia cumparatorul pliteste un pret
compus dintr-o parte fixd §i una variabild care depinde de cantitatea consumatd din
produsul complementar achizitionat Tmpreund cu cel principal. Un exemplu elocvent il
constituie abonamentul pentru serviciul telefonic s§i, respectiv, costul variabil al

convorbirilor in raport cu durata si destinatia acestora.
3.4.2 Strategii decizionale de pret utilizind capacitatea firmei

De regula, profitabilitatea firmei se imbunatéteste atunci cand aceasta reuseste sa
repartizeze costurile fixe pe o cantitate mai mare de produse. in acest sens, atunci cind
firma dispune de capacitate neutilizata 1n totalitate, ea poate decide sd fabrice un alt produs
dacd pretul pe care 1l va fixa pentru acesta este mai mare decat costul sdu incremental.
Modalitatea de folosire a capacititii excedentare si de stabilire a pretului produselor

fabricate este ilustrata 1n Figura 3.2.
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Figura 3.2 Determinarea pretului pentru o firma care fabrica doua produse

In figura 3.2 este ilustrat cazul unei firme care poate realiza doua produse, fara
diferente semnificative in factorii de cost. Caracteristicile acestei situatii sunt urmatoarele:

e Exista o singura curba a costului marginal, MC, in raport cu produsul/produsele
realizate;

e Daca se realizeaza doar produsul A, Q; este curba venitului marginal al lui A
(MRy), iar Q; cantitatea optimala care va fi produsd, deoarece pentru acest nivel MR4=MC;

e (Capacitatea firmei care depaseste Q; poate fi utilizatd pentru a realiza produsul
B. Daca mutam ordonata sistemului de axe in Q; (axa y;), curba UQs este curba venitului
marginal al produsului B (MRp), iar (Q3-Q;) este nivelul optimal al productiei pentru B (in
03 avem MRg=MC).

e (Cantitatile Q; si Q3-Q; din produsele A si B nu sunt optimale pentru firma in
ansamblu, deoarece MRy#MRg#MC si, asa cum cunoastem din analiza marginald, firma
maximizatoare de profit trebuie sd realizeze din produsele care concurd la folosirea unei
resurse comune (capacitatea de productie), cantititile pentru care MRy = MRg= MC.

Pentru a obtine aceste niveluri, triunghiul UQ;Qs va fi translatat cétre stinga, pana

in momentul in care intersectia lui MRp cu MC se afld pe acelasi nivel pe orizontald cu
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intersectia lui MR4 cu ordonata y. Ca urmare a acestei translatiri se obtin punctele de
intersectie S si W in care MR4=MRz=MC, dreapta EMR unind aceste puncte ale venitului
marginal egal.

e (antitatile optimale din cele doud produse sunt Q4 pentru A si Qg -Q4 pentru B.
Preturile optimale pentru aceste doud produse, P4 si Py se obtin intersectdnd ordonatele
ridicate Tn punctele Q4 si Op cu curbele cererii pentru aceste doud produse, D4 si Dp. Asa
cum se observa, P,>Pp si MC4>MCpg (intr-un fel). In limitele capacitatii de care dispune
firma poate fabrica si alte produse atta timp cat ele vor putea fi vandute la un pret mai

mare decét costul lor marginal.

Utilizarea in practicd a acestui model in adoptarea deciziei de pret a firmei are
anumite limite, cele mai importante constand in faptul cd el ignord complet

adapta cu usurinta capacitatea firmei la fabricarea unei varietati de produse.

3.4.3 Stabilirea pretului pentru produse fabricate impreuna

Anumite procese de productie au ca rezultat un produs principal i unul derivat sau
secundar. Produsele derivate pot fi utilizate in continuare de catre firma, pot fi valorificate
prin vanzare sau nu. Cele care nu pot fi valorificate creeazd probleme si, bineinteles,

costuri. Raportul in care se obtin produsele principale si derivate poate fi fix sau variabil.
1. Cazul produselor fabricate impreuni in proportii fixe

Pentru a determina cantitatea si pretul optimal al produselor principal si derivat,
firma trebuie sa optimizeze venitul marginal al tuturor produselor in raport cu costul
marginal, tindnd seama de faptul ca venitul total al fiecarui produs este maxim atunci cand
venitul sdu marginal este zero. Aceasta inseamna ca nici un produs nu va fi vandut intr-o

cantitate mai mare decat cea pentru care MR=0.



Capitolul 3 Modele privind stabilirea prefului produselor/serviciilor formei 107
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Cantitati fabricate din A si B Cantitati fabricate din A si B
a. Nu exista productie in exces b. Exista productie in exces din produsul derivat

Figura 3.3 Determinarea cantitétii si a pretului pentru doua produse A si B fabricate in
proportii fixe

Modalitatea practica de stabilire a cantitdtii si a preturilor optimale pentru produsele

principale si derivate este ilustratd in Figura 3.3 si presupune parcurgerea urmatorilor pasi:

Pasul 1: Se construiesc functiile cererii (D4 $i Dp) si venitului marginal (MR, $i MRpg)
pentru ambele produse sub forma P=f{Q).

Pasul 2: Se egaleaza veniturile marginale cu zero, MR,=0, MRp=0 si se rezolva aceste
ecuatii pentru nivelul maxim al vanzarilor, Q¥ pentru fiecare produs. Se noteaza
cea mai mare valoare a lui Q* cu Qauqy unitdti de realizat din produsul principal A,
si cu QOpmae cea mai mica valoare a lui Q% cantitate ce va fi realizata din produsul
derivat B;

Pasul 3: Se insumeaza MR4+MRg=MRy (functia venitului marginal total);

Pasul 4: Se construieste functia costului total si, prin derivare se obtine costul marginal,
MC;

Pasul 5: Se rezolva ecuatia MRr= MC pentru Q%;

Pasul 6: Daca Q*<Qpmax, problema este rezolvata: profitul este maxim atunci cind Q*

unitati din fiecare produs sunt realizate si vandute (Figura 3.3.a). Se trece la pasul 8;
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Pasul 7: Daca Q*>Qpnax , se rezolva ecuatia MR4=MC pentru un nou Q* Acesta va fi
nivelul optimal al productiei (Q3 in figura 3.3.b). O* unitéti din A vor fi vandute,
dar numai Qppg, unitati din B. Diferenta (Q*-Opyua) urmeaza a fi eliminata altfel,
dar nu vanduta;

Pasul 8: Se utilizeaza functiile de cerere pentru A si B si se determind preturile la care
cantitatile optimale vor fi vandute;

Pasul 9: Se scrie ecuatia profitului firmei si se calculeazd nivelul acestuia pentru

cantitatea optimala vanduta din cele doua produse.

2. Cazul produselor fabricate in proportii variabile

Pentru a optimiza cantitatea realizatd in cazul in care proportiile variaza, este
necesard trasarea curbelor de izocost care reprezintd locul geometric al tuturor

combinatiilor de produse care pot fi realizate la un cost dat (Figura 3.4).

Figura 3.4 Determinarea cantitdtii si a pretului optimal pentru
produsele A si B fabricate in proportii variabile

e (Curbele de izocost din figura sunt denumite curbe de transformare a produsului
sau curbe ale posibilitatii de productie, fiecare dintre ele reprezentind toate variatiile
posibile in outputul proportional A si B, pentru un cost constant dat (7C=120, TC=200 si
TC=320);
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¢ Figura contine, de asemenea, trei drepte de izovenit, TR=140, TR=240, TR=340,
ele indicand toate combinatiile de output A si B care conduc la obtinerea aceluiasi venit, In

ipoteza unor preturi constante P,=20 u.m, Pz=10u.m;

e Pentru fiecare curba de izocost poate fi gasitd combinatia optimald de output
A/B, in punctul de tangentd TC-TR. Astfel, pentru TC=120 =Q4=5 si Qp=4, pentru
TC=200, 04=8 si 0p=8, pentru TC=320, Qs=11, Qp=12;

® Alegerea bugetului total optimal de alocat pentru producerea produselor A si B
va fi facutd calculand profitul corespunzator fiecarei combinatii optimale. In figura, acest

buget este 7C=200, profitul obtinut in acest caz fiind maxim si egal cu 40 u.m..

In aceste cazuri, decizia de pret este, de fapt mai mult una de alegere prin calcul si,

prin urmare, este o decizie optima.

3.5 intrebﬁri, teme de casa

3-1. care sunt principalele obiective ale firmei la stabilirea pretului

produselor/serviciilor sale? Adaptati aceste obiective la economia Romaniei (temad de

discutie).

3-2. Enumerati cinci factori importanti care, in opinia voastra, influenteaza

dimensiunea cotei de adaos.

3-3. Construiti un program informatic pentru calculul cotei de adaos adecvate

diferitelor categorii de produse.



